



















　　Recently, visitors to Japan have recovered considerably in spite of a deep drop due to 
the effects caused by the Great East Japan Earthquake in 2011, and in 2013, Japan wel-
comed its 10 millionth foreign visitor, achieving the the goal set by the government. This 
paper examines future trend of foreign visitors to Japan, especially those from major 
ASEAN countries showing a great increase in number.
　　Major ASEAN countries are situated relatively near to Japan, and there are many of 
those interested deeply in Japanese subcultures such as animation or Japanese food. There-
fore, they seem to be a promising tourist-generating market for Japan. This is why this pa-
per summarizes changes of GDP growth rates, disposable incomes, populations by reli-
gion, number of Japanese learners, number of foreign residents in Japan, number of 































seas travels, travels to Japan, a fact-ﬁnding survey on travels in Japan by major ASEAN 
countries.
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年比 33.1％増）、マレーシア（対前年比 35.6％増）、インドネシア（対前年比 34.8％増）、




















2007 2008 2009 2010 2011 2012
タイ 4.9 2.5 -2.2 7.8 0.1 6.5
シンガポール 8.5 1.8 -1.3 14.8 5.2 1.3
インドネシア 6.3 6.1 4.5 6.1 6.5 6.2
マレーシア 6.2 4.6 -1.7 7.4 5.1 5.6
フィリピン 7.1 3.8 0.9 7.6 3.6 6.8















1995 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
2010vs
1995(%)
日本 78,725 68,135 68,024 68,114 68,061 67,431 65,858 64,202 64,689 -17.8
タイ 6,576 7,260 7,718 7,910 8,165 8,578 8,688 8,447 8,692 32.2
シンガポール 48,638 63,848 64,776 66,273 66,837 69,099 65,689 63,808 64,888 33.4
マレーシア 11,297 12,730 13,673 14,519 15,066 16,283 17,221 16,903 17,510 55.0
インドネシア 2,924 3,644 3,696 3,815 3,872 4,275 4,489 4,589 4,730 61.8
フィリピン 4,324 4,635 4,783 4,857 4,964 5,157 5,269 5,360 5,551 28.4
ベトナム 1,043 1,681 1,755 1,828 1,921 2,084 2,254 2,287 2,392 129.2
資料 : Euromonitor International from national statistics
2.3　ASEAN主要国の世帯可処分所得別家計人口
　タイの富裕層は 2009年の 200万人から、2015年は約 2倍の 427万人、更に 2020年
には 3.6倍の 728万人へと増加することが予測されている。
　マレーシアの富裕層は 2009年の 708万人から、2015年は約 2倍の 1,444万人、更に
2020年には 3倍の 2,125万人へと増加することが予測されている。
　インドネシアの富裕層は 2009年の 253万人から、2015年は約 2.7倍の 684万人、更
に 2020年には 5.8倍の 1,475万人へと増加することが予測されている。
　フィリピンの富裕層は 2009年の 138万人から、2015年は約 2倍の 278万人、更に
2020年には 3倍の 415万人へと増加することが予測されている。
　ベトナムの富裕層は 2009年の 60万人から、2015年は約 2倍の 127万人、更に 2020
年には 4.6倍の 273万人へと増加することが予測されている。





低所得層 ローワーミドル アッパーミドル 富裕層
2009 23,174 30,100 9,451 2,007
2015 15,623 30,511 16,357 4,273









低所得層 ローワーミドル アッパーミドル 富裕層
2009 2,192 8,401 10,424 7,081
2015 1,075 5,009 10,201 14,442
2020 589 2,980 7,924 21,251
＜インドネシア＞  単位：1,000人
低所得層 ローワーミドル アッパーミドル 富裕層
2009 145,108 76,808 5,519 2,530
2015 65,688 138,212 33,454 6,837
2020 36,862 133,973 68,639 14,745
＜フィリピン＞  単位：1,000人
低所得層 ローワーミドル アッパーミドル 富裕層
2009 53,439 31,972 5,344 1,382
2015 43,525 45,274 11,319 2,778
2020 39,154 52,393 16,492 4,151
＜ベトナム＞  単位：1,000人
低所得層 ローワーミドル アッパーミドル 富裕層
2009 68,850 15,530 1,264 604
2015 52,015 32,622 4,712 1,269










図表 2.4　上位 20%及び下位 20%の平均可処分所得
 単位：ドル



















タイ シンガポール マレーシア インドネシア フィリピン ベトナム 合　計
全人口（万人） 6,989 526 2,855 23,764 9,647 8,973 52,754
仏教 6,556 175 548 166 10 709 8,164
キリスト教 56 193 260 2,353 8,933 0 11,794
イスラム教 322 77 1,724 20,722 492 0 23,337
ヒンドゥー教 0 27 180 404 0 0 611
プロテスタント 0 0 0 0 0 81 81
道教 0 57 0 0 0 0 57




と、インドシアにおける日本語学習者数が 2006年の 27.3万人から 2012年には 87.2万
人へと 220％の大幅な増加を記録したことが注目される。また、タイも 7.1万人から 13
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万人へと 82％増、ベトナムは 3万人から 4.7万人へと 56％増、マレーシアは 2.3万人か













タイ 71,083 78,802 10.9 129,616 64.5
シンガポール 12,076 15,864 31.4 N.A.
インドネシア 272,719 716,353 162.7 872,406 21.8
マレーシア 22,920 22,856 -0.3 33,077 44.7
フィリピン 18,199 22,362 22.9 32,418 45.0













国・地域名 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2012vs2008 (%)
タイ 42,609 42,686 41,279 42,750 50,694 19.0
シンガポール 2,604 2,560 2,512 2,440 6,447 147.6
インドネシア 27,250 25,546 24,895 24,660 32,918 20.8
マレーシア 8,291 8,344 8,364 8,136 12,046 45.3
フィリピン 210,617 211,716 210,181 209,376 211,258 0.3

















国・地域名 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年
タイ 2,502 2,656 3,542 3,315 3,212
シンガポール 176 193 252 241 253
インドネシア 2,112 2,349 2,725 2,791 2,917
マレーシア 2,377 2,492 2,676 2,591 2,483
フィリピン 614 615 713 677 707















2008 2009 2010 2011 2012 2012vs2008 (%)
合　計 11,040 9,584 7,831 8,586 10,969 -0.6
タイ 97 101 119 109 170 75.3
シンガポール 9 4 5 13 12 33.3
マレーシア 134 105 65 71 116 -13.4
インドネシア 74 97 79 84 107 44.6
フィリピン 49 40 42 35 42 -14.3












気があり、シンガポールが 15.9万人、タイが 7.3万人、インドネシアが 6.6万人、マレー
シアが 6.0万人となっている。更に、英国も人気があり、2012年をみると、シンガポー
ルが 13.4万人、マレーシアが 13.0万人、タイが 6.5万人となっている（図表 3.1）。
図表 3.1　ASEAN諸国からの人気外国旅行先
＜タイ人＞  単位：1,000人
旅行先 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2012vs2011（%）
出国者数 4,018 3,908 4,653 5,452 5,397 N.A. 37.2
マレーシア 1,626 1,494 1,449 1,459 1,442 1,263 -12.4
中国 612 554 542 636 608 648 6.5
香港 387 403 388 450 481 502 4.4
シンガポール 353 334 318 430 473 N.A. （10.0%）






旅行先 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2012vs2011（%）
出国者数 6,024 6,828 6,961 7,342 7,753 8,048 28.7
マレーシア 10,493 11,004 12,733 13,042 13,373 13,014 -2.7
インドネシア 1,352 1,397 1,273 1,373 1,249 1,271 1.8
中国 922 876 890 1,004 1,063 1,028 -3.3
タイ 605 570 564 604 682 821 20.3
香港 632 633 624 710 794 728 -8.3
＜インドネシア＞  単位：1,000人
旅行先 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2012vs2011（%）
出国者数 5,158 5,486 5,053 6,236 6,750 N.A. 27.8
シンガポール 1,962 1,765 1,745 2,306 2,592 N.A. （12.4）
マレーシア 1,805 2,429 2,406 2,507 2,134 2,383 11.6
中国 477 426 469 573 609 622 2.2
サウジアラビア 297 502 205 236 405 N.A. （71.6）
香港 366 349 354 453 521 512 -1.7
＜マレーシア＞  単位：1,000人
旅行先 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2012vs2011（%）
出国者数 N.A. N.A. N.A. N.A. N.A. N.A. N.A.
タイ 1,540 1,805 1,758 2,059 2,500 2,561 2.4
インドネシア 891 1,118 1,179 1,278 1,302 1,133 9.3
中国 1,062 1,041 1,059 1,245 1,245 1,236 -0.8
シンガポール 646 648 764 1,037 1,141 N.A. （10.0）




















訪日外客（注 1） 観光客（注 2） 商用客 その他客（注 3）
8,358 （100%） 6,042 （72.3%） 1,443 （17.3%） 874 （10.4%）
タイ 261 （100%） 202 （77.3%） 36 （14.1%） 23 （8.8%）
シンガポール 142 （100%） 113 （79.6%） 26 （18.3%） 3 （2.1%）
マレーシア 130 （100%） 95 （73.1%） 25 （19.2%） 10 （7.7%）
インドネシア 101 （100%） 68 （67.3%） 17 （16.8%） 16 （15.9%）
フィリピン 85 （100%） 49 （57.7%） 15 （17.6%） 21 （24.7%）
ベトナム 55 （100%） 16 （29.1%） 11 （20.0%） 28 （50.9%）
図表 4.2　ASEAN主要国の訪日旅行者の推移（総数）
 単位：1,000人
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2012vs2011（%）
総　数 8,347 8,351 6,790 8,611 6,219 8,368 34.6
タイ 168 192 178 215 145 261 80.0
シンガポール 152 168 145 181 111 142 27.9
マレーシア 101 106 90 115 82 130 58.5
インドネシア 64 67 64 81 62 101 62.9
フィリピン 90 82 72 77 63 85 34.9
ベトナム 32 35 34 42 41 55 34.1
図表 4.3　ASEAN主要国の訪日旅行者（観光客）の推移
 単位：1,000人
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2012vs2011（%）
総　数 5,954 6,049 4,760 6,362 4,057 6,041 48.9
タイ 120 144 136 166 95 202 112.6
シンガポール 119 137 122 152 86 113 31.4
マレーシア 63 70 60 80 50 95 90.0
インドネシア 38 41 42 53 34 68 100
フィリピン 46 43 38 43 30 49 63.3






































（滞在期間 15日から 30日まで、最大 3年間有効）。
資料：外務省ホームページより。平成 25年 6月現在
4.3　月別訪日旅行者（総数）の推移











年 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
月日
1月 2月 2月 1月 2月 2月 1月 2月 2月 1月




出発国 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 合　計
総　数 682 547 677 780 667 683 847 774 658 706 649 690 8,358
タイ 12 15 26 41 24 14 16 12 19 32 24 26 261
シンガポール 9 8 12 13 13 13 8 6 8 10 15 28 142
インドネシア 5 5 8 10 7 10 8 13 8 9 8 13 102
マレーシア 9 7 12 12 13 8 8 8 9 11 15 17 130
フィリピン 7 4 7 11 8 6 6 6 7 8 7 7 85
ベトナム 4 4 5 7 4 4 5 4 6 6 5 4 55
図表 4.7　2013年　月別訪日旅行者（総数）の推移
 単位：1,000人
出発国 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 合　計
総　数 669 730 857 923 875 901 1,003 907 867 929 840 865 10,364
タイ 16 20 45 60 40 21 30 24 29 61 51 56 454
シンガポール 7 10 13 15 16 22 11 9 12 16 20 38 189
インドネシア 7 5 13 16 10 15 8 16 9 11 11 17 137
マレーシア 8 11 13 15 15 10 10 11 12 18 26 29 177
フィリピン 8 5 12 13 11 7 7 7 8 11 9 11 108
































全国籍 58.9 全国籍 41.1
タイ 59.0 タイ 41.0
シンガポール 56.2 シンガポール 43.8











全国籍 タイ シンガポール マレーシア
男　性 46.8 45.3 45.2 50.7
15-19 2.2 2.1 1.3 0.5
20-29 12.5 10.3 11.1 10.6
30-39 13.7 15.0 15.0 16.5
40-49 9.7 10.2 6.9 9.8
50-59 5.6 5.5 6.2 9.6
60-69 2.2 1.5 2.7 3.2
70-　 0.7 0.2 1.6 0.0
女　性 53.2 58.2 54.8 49.3
15-19 2.5 4.1 0.3 0.5
20-29 16.2 14.8 10.5 14.1
30-39 15.2 16.4 16.6 15.3
40-49 10.5 16.4 14.5 9.4
50-59 5.8 4.9 9.4 8.0
60-69 2.3 1.2 3.0 1.0























出　発　国 3日間以内 4～ 6日間 7～ 13日間 14～ 20日間 21日以上 1年未満
全　国　籍 13.2 46.4 24.1 6.7 9.7
タイ 1.9 49.8 27.2 5.1 16.1
シンガポール 6.2 44.4 39.4 7.2 2.8




と 13日以内の滞在でほぼ 90％以上となっている（図表 5.5）。
図表 5.5　滞在日数構成比（観光・レジャー目的）
 単位：％
全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
4～ 6日間 56.2 4～ 6日間 61.4 7～ 13日間 49.3 7～ 13日間 49.6
7～ 13日間 23.3 7～ 13日間 32.7 4～ 6日間 40.7 4～ 6日間 45.1
3日間以内 12.1 14～ 20日間 3.4 14～ 20日間 5.7 14～ 20日間 3.4
14～ 20日間 5.5 28～ 90日間 1.2 3日間以内 2.7 3日間以内 1.5
21～ 27日間 1.4 3日間以内 0.9 21～ 27日間 0.8 28～ 90日間 0.5
28～ 90日間 1.4 21～ 27日間 0.3 28～ 90日間 0.7 21～ 27日間 0.0








全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
1回目 43.1 1回目 45.5 1回目 33.7 1回目 64.2
2回目 16.8 2回目 18.5 2回目 21.1 2回目 16.3
3回目 11.0 3回目 10.7 3回目 14.8 3回目 5.3
6～ 9回目 6.8 4回目 5.8 6～ 9回目 7.3 20回以上 3.5
10～ 19回 6.1 5回目 5.8 10～ 19回 6.4 4回目 3.1
4回目 5.6 10～ 19回 5.0 4回目 6.0 10～ 19回 3.0
20回以上 5.4 6～ 9回目 4.9 20回以上 5.5 6～ 9回目 3.0











全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
家族・親族 36.4 家族・親族 45.8 家族・親族 40.7 家族・親族 38.6
友人 24.7 友人 22.6 友人 23.9 夫婦・パートナー 27.8
夫婦・パートナー 18.6 夫婦・パートナー 12.7 夫婦・パートナー 20.5 友人 17.4
自分ひとり 15.0 職場の同僚 12.1 自分ひとり 13.1 職場の同僚 10.8
職場の同僚 7.9 自分ひとり 8.1 職場の同僚 3.2 自分ひとり 6.4









全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
ホテル（洋室中心） 88.1 ホテル（洋室中心） 90.6 ホテル（洋室中心） 95.2 ホテル（洋室中心） 89.5
旅館（和室中心） 25.6 旅館（和室中心） 40.2 旅館（和室中心） 21.8 旅館（和室中心） 20.6







































全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
東京都 50.5 東京都 73.3 東京都 65.1 東京都 55.2
大阪府 30.1 大阪府 32.0 北海道 23.8 大阪府 40.9
京都府 23.4 山梨県 30.5 大阪府 20.6 北海道 27.5
北海道 13.0 京都府 21.7 神奈川県 18.2 京都府 25.8
福岡県 12.7 神奈川県 18.8 千葉県 17.1 千葉県 24.4
神奈川県 12.5 千葉県 15.1 京都府 16.7 山梨県 13.0
千葉県 11.3 愛知県 10.2 山梨県 7.9 神奈川県 8.4
愛知県 8.6 岐阜県 8.6 岐阜県 4.9 兵庫県 4.7
山梨県 8.5 奈良県 8.2 奈良県 4.6 静岡県 4.4































全国籍平均 86,823 111,983 198,806 12.3 9,081 16,121
タイ 86,392 104,893 191,285 17.7 5,940 10,832
シンガポール 90,041 112,665 202,706 7.4 15,130 27,222
マレーシア 102,488 105,676 208,164 19.8 5,329 10,496
注 1）  支出額の全国籍平均は、国籍別平均値を日本政府観光局「訪日外客数」をウェイトとして加重平均したもの。
注 2）  平均泊数を含む全ての数値は、表記記載の桁よりも小さい桁数を有効としている。


















全国籍 タイ シンガポール マレーシア


























全国籍 106,102 63,619 169,720 5 12,669 33,799
タイ 142,454 53,239 195,693 7.7 6,930 25,473
シンガポール 161,995 54,682 216,677 6.8 8,002 31,708
マレーシア 181,411 40,841 222,252 9.9 4,134 22,497
［個人手配客］


















全国籍 79,277 134,551 213,551 15.2 8,855 14,073
タイ 66,836 131,930 198,766 21.1 6,241 9,403
シンガポール 74,702 126,124 200,825 7.6 16,646 26,505










全　体 タイ シンガポール マレーシア
空港の免税店 61.4 80.2 56.9 56.6
鉄道駅構内の店舗 18.5 23.9 20.2 14.4
百貨店・デパート 56.2 80.7 72.8 60.2
スーパー・ショッピングセンター 69.3 76.3 75.1 67.9
家電量販店（秋葉原など） 15.3 13.7 12.6 6.8
コンビニエンスストア 62.2 73.7 54.1 52.0
100円ショップ 18.8 52.8 24.0 20.5
観光地の土産店 48.5 51.3 42.6 56.9
買い物はしていない 2.5 0.2 2.4 4.3












全国籍 タイ シンガポール マレーシア
空港の両替所 6.3 3.0 3.3 3.8
銀行・郵便局 4.8 1.8 1.5 1.0
ＡＴＭ 8.0 1.8 2.8 4.0
その他両替商 0.9 3.1 0.3 0.0
宿泊施設 0.6 1.0 0.0 1.5
現金 97.3 97.9 98.8 99.4
クレジットカード 47.0 53.1 56.2 55.9
トラベラーズチェック 0.2 0.2 0.2 0.0
デビットカード（銀聯カードなど） 5.5 1.0 0.9 0.0









調査項目 全　体 タイ シンガポール マレーシア
日本食を食べること 95.0 97.6 98.9 96.8
旅館に宿泊 51.9 24.3 42.3 36.7
温泉入浴 37.7 28.7 30.8 24.9
自然・景勝地観光 58.5 55.6 55.6 62.4
繁華街の街歩き 64.2 59.5 68.3 68.7













全　体 タイ シンガポール マレーシア
菓子類 58.2 88.1 62.4 50.5
その他食料品・飲料・酒・たばこ 51.4 36.2 48.9 48.3
カメラ・ビデオカメラ・時計 9.3 13.7 5.4 12.0
電気製品 （パソコン・音響機器など） 9.4 8.5 6.3 7.4
化粧品・医薬品・トイレタリー 38.5 42.3 27.2 17.1
和服（着物）・民芸品 15.5 11.1 12.1 14.2
服（和服以外）・かばん・靴 29.8 38.8 38.1 37.4
マンガ・DVD・アニメ関連商品 9.1 8.3 8.3 4.4
その他買物代 20.3 16.2 14.5 23.7
美術館・博物館 22.1 25.3 25.4 27.2
ナイトライフ 16.9 29.0 22.8 15.9
スキー 3.3 3.8 2.9 7.9
ゴルフ 1.4 1.9 0.9 1.8
テーマパーク 16.9 16.9 25.2 21.4
イベント 9.1 11.3 8.7 12.3
舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽など） 5.3 5.0 3.4 5.6
スポーツ観戦（相撲・サッカーなど） 2.5 4.5 1.0 3.7
自然体験ツアー・農漁村体験 8.0 18.2 10.2 13.2
四季の体感（花見・紅葉・雪など） 12.0 17.5 18.5 23.8
映画・アニメ縁の地を訪問 4.1 5.2 4.7 3.8
日本の歴史・伝統文化体験 23.6 22.8 28.0 34.8
日本の生活文化体験 23.0 26.5 27.3 46.8
親族・知人訪問 17.4 17.1 16.8 16.7
ビジネス 23.4 38.1 33.8 30.7













調査項目 全　体 タイ シンガポール マレーシア
日本食を食べること 49.5 48.9 48.3 60.9
旅館に宿泊 31.7 31.0 40.6 27.4
温泉入浴 47.3 39.0 49.4 33.8
自然・景勝地観光 40.1 39.8 45.0 54.6
繁華街の街歩き 30.8 28.6 32.9 45.5
ショッピング 40.4 40.5 38.4 57.5
美術館・博物館 23.9 26.7 20.3 26.8
ナイトライフ 18.4 24.5 19.7 19.3
スキー 22.3 33.7 30.8 24.4
ゴルフ 13.7 21.0 17.2 13.7
テーマパーク 23.7 34.3 30.1 32.6
イベント 24.1 33.5 32.0 25.7
舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽など） 20.6 25.7 21.7 20.2
スポーツ観戦（相撲・サッカーなど） 18.3 23.9 19.8 16.8
自然体験ツアー・農漁村体験 21.8 27.9 30.3 23.7
四季の体感（花見・紅葉・雪など） 32.3 38.4 32.5 32.1
映画・アニメ縁の地を訪問 15.2 23.3 17.8 16.8
日本の歴史・伝統文化体験 29.7 32.8 30.7 34.2
日本の生活文化体験 26.4 32.4 27.2 46.9
親族・知人訪問 18.7 22.6 20.4 24.4
ビジネス 19.6 33.4 24.1 28.2












全　国　籍 タイ シンガポール マレーシア
満足 49.9 大変満足 52.1 大変満足 54.0 大変満足 51.4
大変満足 40.7 満足 43.4 満足 43.2 満足 41.8
やや満足 6.1 普通 2.6 やや満足 2.3 普通 4.1
普通 2.8 やや満足 1.9 普通 0.6 やや満足 2.2
やや不満 0.3 やや不満 0.0 やや不満 0.0 やや不満 0.5
不満 0.1 不満 0.0 不満 0.0 不満 0.0









調査項目 全　体 タイ シンガポール マレーシア
必ず来たい 57.8 65.5 69 60.7
来たい 34.9 25.9 27.8 30.3
やや来たい 4.3 5.8 2.7 5.1
何ともいえない 2.5 2.3 0.3 2.8
あまり来たくない 0.3 0.6 0.0 0.5
来たくない 0.1 0.0 0.3 0.5









（世帯可処分所得年間 35,000ドル）は、2009年の 1,360万人から 2015年には 2,960万
人、更に 2020年には 5,015万人へと増加することが予想され、日本にとって有望な旅行
市場であり続ける。
　また、政府はグローバル戦略の展開の一環として、現在、約 18万人の留学生数を、
2020年を目途に 30万人に増加させることを目指す「留学生 30万人計画」を掲げ、様々
な施策を推進している。例えば、母国でのあらゆる留学情報の入手を可能にし、母国で入
学手続きを可能にし、国際色豊かな大学を増やし、宿舎・奨学金・交流支援・日本語教育
の充実・生活支援などの受入環境づくりを整え、卒業後は留学生の日本での就職を促進す
るなどである。この取り組みの情報は、ASEAN諸国で日本語を学習する人たちにとって
は大きなインセンティブになり、日本語学習者数が今後、更に増加する。
　ASEAN諸国から日本への旅行者は、今後、富裕層やリピーター客による個人旅行と、
アッパーミドルと富裕層による訪日団体観光旅行者の両方が増加すると予測される。
　日本への旅行形態も一生に一度の旅行から、目的によって何回でも日本を訪れるリピー
ターが増加し、1回の滞在日数はより短くなっていく。日本国内での旅行先も、東京都と
大阪府を結ぶゴールデン・ルートへの訪問とともに、テーマに合わせて日本の地方への訪
問が一層増加する。「日本食を食べる」ことから日本料理を学ぶことへ、また、「日本の生活
文化体験」や「親族・知人訪問」を目的にした日本訪問が今後、増加する。
　最後に、ASEAN諸国からの訪日旅行者は、今後、大幅に増加することが予想される
が、市民レベルでの歓迎ムードの醸成、言語障壁の改善、案内標識の多言語化、低廉で良
質な宿泊・飲食施設の確保等の受入体制の整備を、よりスピード感を持って推進していく
必要がある。
　特に、ASEAN諸国には、インドネシア（2億 700万人）、マレーシア（1,700万人）、
フィリピン（490万人）、タイ（320万人）の巨大なムスリム旅行市場が存在し、今後、
日本へ大挙して来訪することが予想されるので、日本にはなじみの薄いムスリム（イスラ
ム）観光客の受入れのために国民への広報の強化、各地での講習会の開催、受入マニュア
ルの作成・配布等を促進することが喫緊の課題である。
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数字で見る ASEAN諸国からの訪日外国人旅行者とその背景について
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